KUNST KUNSTENAARS & ONDERNEMERS EEN NIEUWE RELAT[E

Het verschll tussen kunst en economue

In het boek 'Kunstenaars & ondernemers een nieuwe relatie brengt Marc Ruyters verslag uit van een i
reeks ontmoetingen waarin de organisatie Arteconomy ondernemers en kunstenaars samenbracht Ruy-

ters belicht de complexe, maar. boelende relatle tussen belde polen dle vaak botsen, maar nlet zonder

elkaar kunnen.

Op een dag zit Picasso aan een tafeltjé-in_:een res-

taurant. Een vrouw komt naar hem toe en vraagt

hemiets op een servet te tekenen. Picasso doet dat

en zegt: “Voil, dat is dan 10.000 dollar’ De veront-

waardigde vrouw repliceert: 10.000 dollar voor -

nog geen 30 seconden werk? Waarop Picasso ant-

woordt: ‘Ik heb er dan ook 40 jaar over gedaa.n om .

te zijn waar ik nu ben.

In dat verhaaltje, zegt Marc Ruyters, de voor-
malige chef cultuur van deze krant en vandaag uit-
gever van het kunstmagazine (IDart, zit evenveel
economie als kunst, evenveel markt als creativi-
teit. In zijn boekje vat hjj de discussies samenvan
een reeks van acht seminaries die plaatsvonden
van februari 2004 tot juni 2005, De seminaries wa-
ren georganiseerd door de vereniging Artecono-
my en hadden als thema: ‘Kunst en economie: we

zien geen verschil’. Het doel ervan was na te den-.

ken over de relatie tussen kunst en economie.
Ondernemen is volgens de initiatiefnemers veel
meer dan produceren en winst maken. Onderne-
men maakt ook deel uit van de samenleving. Een
_ondernemer zoekt zingeving in wat hij doet. De
kunstenaar kan hem daarbij helpen: kunst schept
een nieuwe taal en nieuwe symbolen die zin en

duiding geven aan wat gebeurt. Maar de kunste-

naar kan natuurlijk ook terecht bij de ondernemer,
niet alleen financieel, maar ook om inspiratie te

- krljgen over de manier Waarop hij zijn kunstwer— :
.f:ken in de samerﬂewng kan plaatsen, :

Aan de seminaries namen onder anderen de

i_kunstenaars Luc Tuymans en Joélle Tuerlinckx
|deel, Erik Temmerman van de Gentse Vooruit en
. de Nederlandse theaterproducent Ritsaert ten
‘Cate;de kunsthistoricus Marc Jacobs en de filoso-
. fen Bart Verschaffel en Marc de Kesel, naast een

‘hele serie ondernemers. Uit het boek_Je blijkt dat

de relatie tussen kunst en economie veel com-

iplexeren genu'a.nceerder is dan de wat al te sim-
:pele slogan van de seminaries, ‘Kurist en econo-
‘miie: wij zien geen verschil’, suggereerde. Kunst en
_economie kunnen elkaar afstoten en aantrekken. ‘
-Soms hebben ze elkaar nodig, soms lopen ze elkaar
- in de weg. Daarbij is de economie natuurlijk de

machtige grote broer die zich richt op het bevre-

digen van materiéle behoeften. De kunst daaren-

tegen is een geestelijke activiteit, die echter ook
van levensbelang kan zijn. Kunst en economie
kunnen samenwerken, al dan niet door compro-

Ims_.sen te sluiten. Ze kunnen zelfs samenwerken
_aan één en hetzelfde project.

De vijf hoofdstukken uit het boek belichten
evenveel verschillende relaties tussen kunst en
economie. Ze worden onderbroken door entr’ac-
tes, geschreven door ondernemers die aan de se-

‘minaries deelnamen. Het interessantst is mis-

schi_en het,laatsté h_oofdstuk waarin de filosoof

Marc Jacobs de relatie kunst-economie in een veel

breder kader plaatst. Hij maakt daarbij gebruik van
het begrippenapparaat van de Franse sociologen
Luc Boltanski en Laurent Thévenot. Zij onder-
scheiden in de maatschappij een zestal abstracte
modellen: inspiratie, nabijheid, faam, burgerschap,
markt en industrie. Zij stellen dat je niet zomaar
mag uitgaan van een tegenstelling tussen kunst en
economie. Kunst en ondernemen hebben sommi-

ge dingen gemeen: inspiratie bijvoorbeeld is in bei-

de van levensbelang, zoals de econoom Richard
Florida in zin boek ‘The Rise of the Creative Class’
uitvoerig heeft aangetoond. Op andere gebieden
staan kunst en economie dan weer lijnrecht tegen-
over elkaar. Op nog andere vlallen zijn compro-
missen tussen beide mogelijk. De relatie tussen
kunst en.economie blijkt zo een dynamisch pro-
ces te zijn. Allebei maken ze bovendien deel uit van
een groter maatschappelijk geheel. En de wereld
heeft ze allebei nodig.
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